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Description

La multiplication des moyens de diffusion, l'évolution des supports digitaux et l'émergence de
nouveaux marchés nécessitent de repenser la relation entre marques et consommateurs. Ce
livre constitue une initiation complète et attractive au marketing tel qu'il est pratiqué de nos
jours. Il se caractérise par : une analyse de la consommation et du comportement du
consommateur d'un point de vue culturel (pratiques de consommation, valeurs et rituels) ; une
approche résolument concrète, avec un grand nombre d'exemples et d'études de cas portant
sur des entreprises de renommée mondiale ou locale (Uniqlo, Ladurée, Michel et Augustin,
Oréo, etc.), dotées d'un marketing innovant ; une pédagogie adaptée aux cours d'initiation ou
de remise à niveau avec des focus explicatifs, une définition systématique des concepts clés en
fin de chapitre, et de nombreux exercices de nature et de difficultés variées. Résolument axé
sur les problématiques actuelles du marketing, ce manuel propose un ensemble de concepts,
de cadres d'analyse et de méthodes (segmentation par avantages recherchés, éléments
essentiels de la plateforme de marque, etc.) pour identifier et relever les défis auxquels sont
confrontées les entreprises. Parmi les sujets développés : la résistance à la consommation, les
communautés de marques et la gestion d'un portefeuille de marques ; les processus de
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cocréation de valeur, avec des consommateurs/acteurs de mieux en mieux informés ; la
digitalisation des supports de communication et de la commercialisation des produits et des
services : médias, retail, e-commerce, cross-canal, réseaux sociaux, etc. L'ouvrage donne accès
à des ressources numériques à forte valeur ajoutée : des exercices et études de cas
supplémentaires ; des vidéos de cours et des interviews de managers ; une série de documents
complémentaires (fiches de révision, glossaire...).Public : étudiants en universités et écoles de
management ; professionnels en formation continue. Niveau : bachelor, licence, formation
continue. Cours : marketing, marketing management, comportement du consommateur,
management de la marque, marketing stratégique, etc.



14 juil. 2011 . sur le thème «Éducation financière et consommation responsable de .
Introduction .. Pour promouvoir la culture financière des . à la consommation) et la création
par la ... Valeur d'exemple du programme et possibilité . Il propose 56 ateliers interactifs, . du
public (IEFP) a publié le livre «Les finances.
12 sept. 2014 . Introduction au marketing : Cultures de consommation et création de valeur:
Livre + plateforme interactive eText enrichi - Licence 12 mois.
17 juil. 2014 . Marketing Stratégique, Groupe France Télévisions, France. Nicolas DE .
Fondateur et Coordinateur, Club Innovation et Culture, France et Asie.
Version complète avec annexes et bibliographie en PDF : Mémoire Hugo Lauras . Introduction
. L'évolution d'Internet a permis la création de nouveaux outils de . Dans son livre « La
sociologie des réseaux sociaux », Pierre Mercklé[4] . Le Web est devenu une plate-forme
virtuelle où les entreprises rachètent les.
Livre + plateforme interactive eText enrichi - Licence 12 mois Sylvie Jean, Marie-Catherine .
marketing Cultures de consommation et création de valeur Livre +.
Introduction au marketing : Cultures de consommation et création de valeur: Livre +
plateforme interactive eText enrichi - Licence 12 mois sur AbeBooks.fr.
LE LIVRE ÉLECTRONIQUE: RÉVOLUTION POUR L'INDUSTRIE DU LIVRE,. MYTHE .
1.1 Introduction. 1 .. Les livres électroniques, quant à eux, sont abordables, ils sont interactifs,
. La chaîne de valeur des livres numériques est plus . lecteurs, et sa stratégie de création et
domination de marché lui permet d'avoir la.
TRANSFORMATION NUMERIQUE ET MARKETING DIGITAL – 2017 – 2020. 3.
Introduction : quels défis… . Co-création . des comportements (action, consommation, …) .
de vivre (loisirs, culture, …) . valeur usagère du logiciel . Achats ou vente sur plateformes
C2C . et la lente émergence d'un usage interactif et.
Etre capable de créer et sécuriser une plate-forme technologique . INTRODUCTION .
L'internet est un réseau hétérogène, à la fois structuré et ouvert, doté d'une culture et . et par



voie de conséquence la stratégie marketing (Complément 1). ... à transférer, à publier de
l'information à valeur ajoutée, à ne pas utiliser des.
Ce livre blanc, rédigé sous la direction de Madeleine Besson, présente un questionnement ..
processus étant entièrement dédiés à la création de valeur, c'est.
INTRODUCTION . Les évolutions du secteur de la culture et des médias et leur impact sur les
. Les métiers du commercial/marketing . un bouleversement des modes de consommation ; .
dans tout processus de création culturelle et artistique. ... Plateformes ... au format pDF, des
livres à découvrir sur tablette, de.
La couleur : Au coeur de la stratégie marketing a été l'un des livres de populer sur . de
consommation et création de valeur, livre + plateforme interactive eText.
Noté 3.0/5 Introduction au marketing : Cultures de consommation et création de valeur, livre +
plateforme interactive eText, PEARSON EDUCATION,.
L I V R E. b l a n c. INFORMATIF. Digitalisation & robotisation : réinventer les métiers ? .
marketing ouvraient la voie de la . Apple n'imaginent des plateformes . source importante de
création de nouveaux .. Les métiers du design interactif ... la maintenance et le contrôle de
tâches à faible valeur ajoutée, les métiers.
Introduction . Sous quels types d'applications se décline (ou se combine) l'aide interactive ? ..
Les forces de vente et les équipes marketing font en effet face à une .. Les plateformes de
modélisation de selfcare permettent de générer un ... stratégique du savoir, en le considérant à
la fois comme créateur de valeur et.
APEC – référentiel des métiers cadres dU marKetinG diGital. 2. P. 4. P. 5. P. 6. P. .
INTRODUCTION .. commercialisation, d'autres encore à la création de sys-.
2 juin 2014 . new alternatives and undisputed interactive characteristics. . implement new
marketing levers in order to develop new strategies, due to . la consommation collaborative de
développer une croissance .. Le consommateur co-créateur de valeurs ... conséquence
principale le recul de la valeur partage.
légitime en la limitant à ce qui va d'un créateur, relayé par un appareil médiatique, vers un
lecteur / auditeur / spectateur considéré comme réceptacle passif.
où on ne l'attendait pas forcément, comme la culture, l'éducation ou la santé. . d'une
plateforme interactive pour engager un dialogue avec l'ensemble des parties . La réflexion que
nous proposons dans ce livre blanc résulte du travail d'un ... construire des approches
soucieuses de création de valeur pour l'intérêt.
Introduction. P.04 . d'utilisation de plateforme de veille, . stratégiques et contribuer à la
création de valeur. L'étude montre que la maturité des . Le livre d'or « Usages et Métiers de la
veille : .. Responsable Marketing Communication . grande partie intéractive visant à une .. de
consommation des produits de la veille,.
d'élargir l'application d'énergie à l'amélioration du traitement des cultures, . des concepts de
mécanisation durable rationnels du point de vue de la consommation . prévoir des comités
nationaux de mécanisation agricole, la création d' .. augmenter avec la création de valeur
ajoutée (opérations après-récolte, traitement.
membres du comité directeur, Option culture, virage numérique. . ment stratégique et aide
fiscale, livre, métiers d'art, musique et variétés, .. Introduction . culturelle étrangère, les
nouvelles habitudes de consommation et la création de . ment où ils l'entendent, à l'endroit
qu'ils préfèrent et sur la plateforme de leur choix.
Interactif. . www.managementculturel.com. Marketing des arts et de la culture et e- . Plus
encore, Internet apporte une réelle valeur ajoutée dans plusieurs autres . livres en stock, car de
nombreux autres sites offrent la même chose. Elle tient .. du web la plate-forme quasi
incontournable d'un marché en pleine croissance.



INTRODUCTION . Ce livre blanc va vous présenter 10 raisons pour lesquelles une stratégie
de . contenu à forte valeur ajoutée, vous le percevez comme un individu .. tinents, valorisants
et interactifs vous permet d'inscrire votre marque . En faisant part de leur propre expérience de
consommation, en .. plateformes.
L'EUPAN est donc une plateforme permettant d'échanger des points de vue, des . sur les
services et pratiques susceptibles d'apporter la plus grande valeur ajoutée. .. Introduction :
Comment la gestion de la satisfaction client conduit-elle à ... modèles de qualité de service
s'efforcent d'augmenter la consommation des.
1 nov. 2010 . métier de la maîtrise d'ouvrage, et selon la ligne marketing du portail sur
Internet. . Ce livre blanc possède plusieurs grilles de lecture, que.
consommation se détourne de « la masse » pour entrer dans l'ère de l'individuel. .. Angleterre
et l'industrie cotonnière représentait les 2/3 de la valeur ajoutée . La création prend son essor et
s'organise au milieu du XIXème siècle en France .. Des efforts marketing collectifs : très
souvent le cluster/la ville organise les.
modulaires et interactives sur tablettes, des . au financement, plateforme pour les PME, . pour
démystifier l'inconnu : l'introduction . permettre de déployer une culture pérenne de la
performance. .. régler précisément la consommation .. Pas seulement au niveau du marketing,
... mais la clé de la création de valeur.
et avons publié un Livre blanc sur l'évaluation de l'impact sur . Indicateurs de performance
clés: Nestlé et la société, Création de valeur . Consommation d'énergie totale issue de sources
renouvelables et utilisée sur .. Employés en charge du marketing des préparations pour
nourrissons dans les ... (2012: huit cultures).
19 sept. 2017 . Introduction au marketing : Cultures de consommation et création de valeur:
Livre + plateforme interactive eText enrichi – Licence 12 mois.
Création d'une expérience mémorable en ligne par les marques horlogères de luxe . Mots-clés :
horlogerie de luxe, marketing expérientiel, marketing en ligne. Creation . ce soit impalpable et
immatériel : cette expérience a une grande valeur. . La consommation se transforme ainsi en
occasion de divertissement et de.
11 déc. 2015 . de votre campagne de marketing direct. La Poste . CULTURE PME .
INTERACTIVE. P. 15 .. dans un fichier PDF téléchargeable et consultable à tout . C'est la
création de Noémie Auzet, étudiante en art et ... manière de créer de la valeur auprès de l'en- .
des déchets, limitation de la consommation.
Critiques, citations, extraits de Le marketing de l'innovation - 3e édition : Concev de . de
consommation et création de valeur: Livre + plateforme interactive.
Créer une plateforme unique de distribution des livres numériques . . Introduction . a
métamorphosé la relation à la culture et la notion même de consommation .. répartition de
cette valeur au profit des créateurs de façon à préserver les .. additionnelles pour la
communication et le marketing qui accompagnent les offres.
Introduction – Les grandes tendances induites par le numérique .. plateforme de partage
d'information en ligne, mobilité, internet des objets, . Dans la chaîne de création de valeur, la
valeur se déplace vers l'acteur en relation avec le ... impose un vrai changement de culture que
l'écosystème du numérique peut aider à.
La 2ème édition du livre « Supply Chain Management », de Rémy Le Moigne . Leloup,
créateur du quotidien Blockchain Daily News et co-fondateur de la start-up ... le cordon avec
le Marketing dont le Merchandising est issu pour acquérir une . Dans « Logistique urbaine :
Les nouveaux modes de consommation et de.
8 juil. 2016 . La globalisation de la chaîne de valeur . .. Le livre numérique et le livre audio . .
Le marketing digital . ... elles leur permettent de prendre part à la création de valeur en . Le



développement de plateformes web utilisant de nouveaux .. C'est le secteur de la
communication au sens le plus large (culture.
Assistant marketing en petite et moyenne organisation – Code ROME M1705 . dans une
logique de création et reprise d'entreprise (TPE, familiale…) . processus lié à la chaîne de
valeur des organisations. . Culture technologique .. S'appuyer sur des plateformes
collaboratives et des bases .. Introduction au marketing.
Sommaire. Introduction. 5 .. et sa culture digitale » selon Frédéric Tardy, Directeur du
marketing et de la distribution d'Axa. . via une plateforme téléphonique pour enfin souscrire .
clients sont déjà habitués à ce mode de consommation . canaux interactifs (consultation et ..
sources de création de valeur, un peu comme.
Introduction au marketing : Cultures de consommation et création de valeur, livre +
plateforme interactive eText a été l'un des livres de populer su - e-livreland.cf.
25 oct. 2017 . . 3 : un nouveau standard supportant les enrichissements interactifs (tels .
consommation stable, voire en augmentation, de livres numériques. . Elle représente 20% du
marché anglais du livre numérique en volume et 12% en valeur, . pas la seule source de
visibilité marketing déployée par les éditeurs.
Le marketing digital Groupe Eyrolles 61, bd Saint-Germain Paris cedex 05 Chez le . Jean-Marie
Ducreux, Le grand livre du marketing Marco Tinelli, Marketing. . marketing digitale
CHAPITRE 1 Introduction au marketing digital CHAPITRE 2 ... Le site Web a donc un rôle
central dans le processus de création de valeur : c.
Pour traduire ce positionnement, le livre se structure autour de neuf chapitres, dont les trois
premiers . 2014 Pearson France – Introduction au marketing : Cultures de consommation et
création de valeur – . à la plateforme eText interactive.
1 Source : Observatoire de la culture et des communications du Québec (OCCQ) . Octobre
2014, http://www.adisq.com/pdf/ADISQ_memoire_Commission_fiscalite.pdf. .
Consommation de la musique au Québec et dans différents marchés en ... interactifs,
différents mécanismes sont utilisés pour la création de listes et.
Au carrefour du livre, du film, de l'écriture, du jeu, du sport, le jeu vidéo, objet multiforme . le
nombre de joueurs dans le monde, quelle que soit la plate-forme utilisée, . la simulation d'une
société d'hyper consommation de type nord-américaine. ... marketing mais un élément plus
ancien d'une culture ludique et enfantine.
contribuer à la transformation des chaines de valeur . INTRODUCTION . MARKETING &
COMMERCE CONSOMMATION .. en train de créer des plateformes permettant aux . de
connaissances sur les cultures disponibles et la ... fois le produit livré. . un outil interactif qui
améliore la manière ... création est très long.
Ont contribué à la rédaction de ce Livre Blanc : . INTRODUCTION . .. *Source : Forrester
Research, “US Interactive Advertising Forecast” as cited in company blog, . technologie,
l'interaction sociale, et la création de contenu. . sociaux, les wikis ainsi que les plateformes de
.. les stratégies marketing entre la marque et.
16 mai 2014 . Actes du colloque “Injonction de créativité et création sous . Introduction
générale . Culture et créativité au regard de l'économie. ... valeur originelle, à savoir le support
de discussion et de référence pour une . développé en marketing et la tension entre l'injonction
à la .. Les livres du nouveau monde.

Lire En Ligne Introduction au marketing : Cultures de consommation et création de valeur,
livre + plateforme interactive eText Livre par Sylvie Jean, Télécharger.
28 nov. 2016 . LANCEMENT DE L'INTRODUCTION EN BOURSED'HORIZONTAL . Le
Groupe s'appuie sur une plateforme logicielle ouverte en Cloud, . et tablette, et construit de



façon interactive et ludique pour s'adresser à la . répondent pas à leurs habitudes et leurs
modes de consommation. ... Valeur associée.
méthodologiques pour les étapes de création du mémoire. . Partie 2. Le marketing expérientiel
et le Web marketing pour l'hôtellerie indépendante . Introduction au Web marketing. 2.
Actions .. <http://www.tourisme.gouv.fr/stat_etudes/memento/2010/memento2010.pdf>. . Le
livre blanc de la modernisation hôtelière et.
1 févr. 2016 . Introduction ... Legalstart est une plate-forme de services juridiques qui permet
de générer . la simplification et l'automatisation complète des formalités de création et .. La
proposition de valeur proposée par Scaled Risk est l'approche .. La solution de marketing
mobile DataBerries est issue d'un travail.
POUR UNE NOUVELLE APPROCHE, CRÉATRICE DE VALEUR AVEC LE .. du numérique
avec une marque et à l'aide d'une communication marketing . . du Big Data et de l'Open Data
un levier de croissance et de création de valeur. ... Enfin, dernier facteur clé de cet écosystème
: la culture de l'entrepreneuriat.
Pearson Education. 29,00. Introduction au marketing : Cultures de consommation et création
de valeur, Livre + plateforme interactive eText enrichi - Licence 12.
22 oct. 2010 . en partenariat avec : la Plate-forme interrégionale, . PrAtIQues Culturelles,
éDuCAtIOn à l'Art et à lA Culture à l'ère . De même, le livre numérique semble devenir de ..
jours plus les frontières entre savoirs et jeux, la valeur de vérité ... (Création Interactive
transdisciplinaire universitaire), enseignant à.
Obtenez le Introduction au marketing : Cultures de consommation et création de valeur, livre
+ plateforme interactive eText maintenant, vous ne serez pas déçu.
29 oct. 2017 . Télécharger Introduction au marketing : Cultures de consommation et . et
création de valeur, livre + plateforme interactive eText a été l'un des.
LES TRANSFORMATIONS DE LA CULTURE MEDIATIQUE. 17. La relation au . Ce livre
procède du seul point de vue de l'auteur, son propos n'engage que lui.
technologique, celui du livre numérique, sur la supply chain historique, constituée . Pour
l'économiste de la culture, Françoise Benhamou, .. saut de performance, la nouvelle valeur
proposée aux clients et la création ou l'extension . (transport, entrepôt, plate-forme, système
d'information) permettent à la fois d'obtenir des.
Variantes du titre: Introduction au marketing : cultures de consommation et création de valeur
: notions fondamentales, exercices corrigés, ressources.
expertise à forte valeur ajoutée qui s'exprime dans nos capacités à : → imaginer . enjeux de
nos clients, de nous adapter à leur culture et d'anticiper les mutations et les ruptures du .
Amélie OUDéA-CASTéRA, Directrice marketing, Service et Digital,. AXA France .. industries
comme le tourisme, le livre ou la musique, elle.
Introduction. .. Le livre numérique prend une place croissante . .. Une consommation
culturelle soutenue en France . . Le marketing territorial. .. La culture, enjeu d'une compétition
internationale. ... valeur et l'emploi que ces industries génèrent .. la diffusion du spectacle
vivant avec la création .. plateforme mobiles.
introduction . Liste comparative des sites et des plateformes . Autres moyens de faire vivre son
stock de livres d'occasion . markeTing. 4 . (valeur faible) ou de livres rares (d'une ..
consommation d'occasion, Cabinet Xerfi, ... un accès véritablement démocratisé à la culture. ...
peut nécessiter la création d'une pocho-.
conclusion : vers une plateforme business, digitale et collaborative P 23. Portraits . La
consommation se veut désormais . introduction ire .. un facteur différenciant et créateur de
confiance, au-delà de la .. fidéliser le client, lui apporter un service supplémentaire à forte
valeur ... abordées dans ce livre blanc, car demain.



Dirigé par Xavier Greffe et Nathalie Sonnac, Culture Web. Création, contenus, économie
numérique rassemble la réflexion de 58 . Dès la deuxième page de l'introduction générale, un
constat crucial est posé. . de masse que la consommation de l'un se fait au détriment de(s)
l'autre(s) ». ... Format PDF · Format ePUB.
in revue ESPACES n° 334 / Janvier 2017 / 42 pages / 40.00€ (pdf) .. ou touristique doivent, au
même titre qu'un bien culturel (livre, film, spectacle, exposition, etc.), être la .. Le marketing
de contenu s'appuie sur la création et la diffusion de contenus éditoriaux .. Quand tourisme,
loisirs et consommation réécrivent la ville.
La version word et pdf doit être versés dans le dossier Google Drive NFM17. . 1- introduction
: tendances de la consommation et modèle de plateforme . C'est merveilleux, nous sommes
uniques, un livre unique qu'on ne peut cependant . les techniques les plus agressives du
marketing, la culture du sweepstake et du.
Did you searching for Introduction Au Marketing Cultures De. Consommation Et Creation De
Valeur Livre Plateforme Interactive Etext. PDF And Epub? This is.
Décisions Marketing N°52 Octobre-Décembre 2008 – 51 . CCT, Consumer Culture Theory, et
s'intéressent en parti- . La co-création de valeur entre l'entre- . plus de supporters depuis son
introduction (10). . la marque en une plate forme virtuelle (1) sur laquelle .. et des produits
dérivés (décors pour dioramas, livres,.
Responsable Marketing et Commercial . Outils tagging + partage avis CRÉATION DES
RÉSEAUX SOCIAUX . POUVOIR consommation : meilleure offres . l'ensemble des sites et
plateformes web offrant la possibilité technique de créer .. Introduction Plan Analyse .. rich
media (réalité augmentée; applets interactifs…).
plateforme de services à l'immobilier et notre engagement d'être utile . de la valeur pour
aujourd'hui et demain. . Nexity depuis son introduction en Bourse, en 2004 . Création de la
Fondation Nexity ... de coworking, étude de la culture ... chaîne de fournisseurs (impacts
indirects), jusqu'aux effets de la consommation.
Ce livre blanc donne les clefs pour articuler et rapprocher stratégie et exécution . CRÉATEUR
D'ÉQUIPES .. digitales, la construction d'une plateforme digitale.
cultures de consommation et cr ation de valeur livre plateforme interactive etext, t l charger
introduction au marketing cultures de - t l charger 50 fiches pour.
Si le livre scientifique, une partie de la bande dessinée, le dictionnaire et . apparition d'acteurs,
perte et création de valeur, restructuration industrielle des marchés (duopole, . Un marketing
spécifique est alors réalisé autour de la version numérique. . Source : DEPS, ministère de la
Culture et de la Communication, 2010.
You can Read Introduction Au Marketing Cultures De Consommation Et Creation De Valeur
Livre Plateforme. Interactive Etext or Read Online Introduction Au.
décisive pour la conception de ce livre blanc qui a vocation à donner des clés pour .. La
création de contenu de marque relève d'une culture très spécifique. . leurs messages et leurs
contenus sur une diversité de plateformes et de supports . valeur d'attachement mais c'est
fondamentalement une « recette » du luxe.
conception et l'innovation, pour passer à la production, puis au marketing et à la .
consommateurs et des marchés dans toutes les plateformes actuellement .. liés à la chaîne de
valeur créative sont dépeints dans l'illustration suivante : .. et de la Culture pour le secteur
ontarien du divertissement et de la création, lequel.
Rapport présenté à l'Observatoire de la culture et des communications . INTRODUCTION . ..
changements ont bouleversé l'ensemble de la chaîne de valeur reliant les différents . musique
puis éventuellement dans ceux de l'audiovisuel et du livre. . quelles plateformes feront partie
des habitudes de consommation des.



1. Sommaire. I. Introduction … . de commande, plaquettes et documentations marketing… .
(états de comptes bancaires, factures, relevés de consommation…). Les . L'éditique interactive
vise à concevoir et à permettre la personnalisation de . valeur ajoutée (assistance, crédits…). .
expertise en matière de création.
Agence web, marketing et communication spécialisée en inbound . le marketing interactif, les
technologies digitales et les services numériques . 2004, refonte de ELLE.fr et création de
ELLE à Table et ELLE . Introduction . habitudes de consommation. ... Révolution dans la
chaîne de la valeur publicitaire, annonceurs,.
7 nov. 2014 . d'un certain régime de création de valeur. Ce n'est . culture, de bonheur au
quotidien, ne risqueraiton pas de se bercer à nouveau d'illusions.
30 mars 2011 . Introduction. ... marketing postmoderne et a fait l'objet de nombreuses études
en gestion . une multitude d'autres noms de plateformes Internet qui ont marqué de . création,
l'émergence et l'animation d'une communauté de marque de .. vraisemblablement influencé par
la culture et la consommation.12.
Un jeu vidéo est un jeu électronique doté d'une interface utilisateur permettant une interaction
... Le jeu vidéo s'inscrit depuis longtemps dans la culture des sociétés . la création du Musée du
jeu vidéo à Paris, et la décoration de l'Ordre des Arts et . Les joueurs ne se contentent pas de
discuter de la valeur du jeu et de son.
modes de vie et de consommation, tous demandant des contenus exclusifs. . opportunités qui
feront vivre la culture et la créativité . INTRODUCTION . servi à la création de valeur en
dehors des secteurs .. En 2010, le “Livre Vert, libérer le potentiel des ... maquettes interactives
en 3D et .. plateforme de promotion des.
You can Read Introduction Au Marketing Cultures De Consommation Et Creation De Valeur
Livre Plateforme. Interactive EText or Read Online Introduction Au.
27 janv. 2014 . Le marketing du luxe, longtemps soumis à la culture du secret, s'inspire en
réalité de . Introduction générale… ... société de consommation et des loisirs, le luxe passe de .
13 CASTETS, C., « Dans le luxe, la valeur essentielle d'une marque se situe .. animés par la
maison sous forme de livre interactif.
d'une plateforme d'intelligence collective interactive, elle est aussi co-ini- tiatrice d'une dizaine
.. L'introduction d'un laboratoire de création et/ou de fabrication.
Soutenir la création, l'innovation et le développement ... la consommation de masse de
produits de culture (livre, télévision . la « culture » comme une valeur ajoutée au processus de
... design et dispose donc d'une plateforme technique dans . interactif, sensoriel, éthique,
global . mêlant culture, économie, marketing,.
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